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產品名稱：Happy Cup 環保快樂杯 

目標市場 

 首先是那些對環保議題深感關切的個人，他們不僅僅是關注這個世界的改變者，更

是行動的推動者。他們重視每一個消費選擇的環保影響，期待透過自己的行為改變來

影響周遭環境。 

 第二個群體是辦公室裡的一群，他們代表了那些希望提升整個工作環境的環保意識

的公司和組織。他們意識到每天使用大量的一次性塑料杯所造成的環境負擔，並期待

能夠以更具責任感的方式來解決這個問題。 

 最後，我們關注支持可持續發展的社會企業。這些組織和活動致力於推動社會和環

境的積極變革，並透過支持和使用具有環保意識的產品來實踐他們的價值觀。 

 這三個群體共同代表了對環保議題有高度關注和意識的人群，我們的目標是將環保

杯作為滿足他們需求的解決方案，並通過這些人的支持和參與，將環保意識融入他們

的生活和工作中。 

商品簡介 

 環保快樂杯（Happy Cup）是一款旨在改變使用一次性塑料杯習慣的環保產品。它的

設計理念是提供一個可重複使用的替代方案，讓消費者在享受飲品的同時也能對環境

做出積極的貢獻。 

 環保快樂杯（Happy Cup）採用 100%食品級可回收材料製成，無毒無害，對環境友

好。它不僅減少了塑料廢棄物的產生，還能幫助降低對地球的碳足跡。這款杯子具有

優質耐用的特性，可反覆使用，並且能夠在長時間使用後保持良好的品質。這不僅節

省了資源，還為消費者提供了一個持久且可靠的飲品容器。 

 環保快樂杯（Happy Cup）具備出色的保溫保冷功能，能夠將熱飲品保持溫暖，冷飲

品保持涼爽。無論是在辦公室、校園還是旅行途中，它都能確保您的飲品始終保持理

想的溫度。此外，我們提供多種尺寸、顏色和設計選擇，讓消費者可以根據個人喜好

和風格選擇自己喜愛的款式。無論您是追求簡約時尚還是充滿個性色彩，環保快樂杯

（Happy Cup）都能滿足您的需求。 



 環保快樂杯（Happy Cup）的目標消費者主要包括環保意識高的消費者、咖啡愛好

者、上班族和學生等。我們將初期以城市為主要目標市場，並逐漸擴展至其他地區。

通過品牌定位，我們希望強調產品的環保特點，提醒消費者選擇可持續發展的生活方

式。同時，我們也將宣傳環保快樂杯（Happy Cup）對人體健康的好處，鼓勵消費者選

擇健康環保的飲品容器。 

產品定位 

 環保快樂杯（Happy Cup）是一款環保意識高的消費者、咖啡愛好者、上班族和學生

等人士的理想選擇。我們的產品設計理念是提供一個可重複使用的替代方案，讓消費

者在享受飲品的同時也能對環境做出積極的貢獻。這款杯子採用 100%食品級可回收材

料製成，無毒無害，對環境友好。它不僅減少了塑料廢棄物的產生，還能幫助降低對

地球的碳足跡。 

 我們的產品具有優質耐用的特性，可反覆使用，並且能夠在長時間使用後保持良好

的品質。這不僅節省了資源，還為消費者提供了一個持久且可靠的飲品容器。環保快

樂杯（Happy Cup）具備出色的保溫保冷功能，能夠將熱飲品保持溫暖，冷飲品保持涼

爽。無論是在辦公室、校園還是旅行途中，它都能確保您的飲品始終保持理想的溫

度。 

 我們的產品設計多種尺寸、顏色和設計選擇，讓消費者可以根據個人喜好和風格選

擇自己喜愛的款式。無論您是追求簡約時尚還是充滿個性色彩，環保快樂杯（Happy 

Cup）都能滿足您的需求。我們的目標市場主要是城市消費者，並逐漸擴展至其他地

區。我們希望通過品牌定位，強調產品的環保特點，提醒消費者選擇可持續發展的生

活方式。同時，我們也將宣傳環保快樂杯（Happy Cup）對人體健康的好處，鼓勵消費

者選擇健康環保的飲品容器。 

 我們的環保杯企劃旨在成為可持續發展的一部分，以減少單次使用塑料杯對環境的

影 響。透過創新設計和強調環保價值，我們追求改變人們的飲用習慣，使使用環保

杯成為一種時尚且負責任的選擇。 

產品描述 

 環保杯在設計和製作上極具巧思，融合了環保原則和使用者體驗，成為消費者理想

的選擇。材料全面採用可回收材料，製作過程注重環保製造技術，以最小的生態影響

實現對環境的負責。外觀方面，設計豐富多樣，包括簡約時尚款和趣味個性款，滿足

了不同消費者的品味和風格需求。 



 在實用性方面，環保杯內部使用高品質保溫材料，確保在不同天氣狀況下，都能提

供最佳的飲品保溫效果。耐用性是其品質的一大特點，選用高強度材料，使其具有卓

越的抗摔性，能夠經受住長時間的使用和各種環境的考驗。 

 環保杯的輕便易攜和容易清潔的特點進一步增強了使用者的便利性，成為日常生活

中的理想伴侶。簡而言之，環保杯通過對品質和設計的關注，實現了環保與使用便利

的完美結合，成為提升生活品質的有益選擇。 

 

 

 

行銷策略 

● 網上廣告與社交媒體： 在 Instagram、Facebook和 Twitter等平台上展示環保

杯的實際使用場景和環保訊息，吸引年輕受眾。 

● 合作伙伴關係： 與咖啡館、企業合作，在其店內或活動中推廣環保杯，並提供

優惠或特別活動。 

● 品牌大使： 邀請環保和生活方式領域的影響力人士成為品牌大使，分享他們對

環保杯的支持和使用體驗。 

● 活動和展示： 參與環保展覽或市集，展示環保杯並與潛在客戶互動。 

可持續性計劃 

我們的可持續性計劃主要著眼於兩方面： 

● 材料和生產過程： 使用可回收材料製作環保杯，同時致力於減少生產過程對環

境的影響。 

● 社會責任： 將一定比例的收益用於支持環保組織或計劃，回饋社會。 

預期成果 

我們期望達到以下成果： 

● 銷售增長： 在首年內實現一定的銷售增長，並持續穩定增長。 

● 品牌知名度提升： 透過宣傳活動和合作伙伴關係，提高品牌知名度和產品認知

度。 



● 環保意識提升： 促進社會大眾對環保意識的提升，鼓勵更多人加入環保行列。 

風險評估 

 兩個主要風險因素包括市場競爭和可持續性問題。競爭對手可能推出類似產品或擁

有更優越的行銷策略，同時，材料供應和生產過程可能面臨的挑戰也需要積極因應。 

總結 

 透過創新的設計、突顯環保價值，以及策略性的行銷，我們的環保杯企劃致力於深

刻影響人們的生活方式。我們追求將環保杯的使用定位為一種積極而時尚的選擇，同

時透過這個選擇為環境和社會做出可持續的貢獻。我们期望以實際的行動啟發人們改

變消費習慣，轉向更具環保意識的生活方式。 

 

 


